TEMAT NR 9: POPYT, PODAZ I CENA.

1. PRZYPOMNIENIE DEFINICJI RYNKU Z POPRZEDNIEJ LEKCJI: RYNEK
W GOSPODARCE.

OBECNIE RYNEK TO ROWNIEZ OGOL TRANSAKCJI KUPNA I SPRZEDAZY,
A TAKZE WARUNKOW, W KTORYCH TE TRANSAKCJE PRZEBIEGAJA.

2. ELEMENTY RYNKU:

a) Popyt - zalezno$¢ migdzy ceng dobra a jego ilo$cia, ktéra sktonni sg zakupi¢ nabywcy:

- potencjalny - chodzimy, szukamy, chcemy co$ kupié¢

- efektywny - zrealizowany

b) Podaz - to zalezno$¢ miedzy ceng dobra a jego iloscig oferowang na rynku przez
producentow.

c) Cena — warto$¢ rynkowa towaru lub ustugi wyrazona w pieniadzach.

Po stronie popytu wyrozniamy kupujacych, a po stronie podazy sprzedajacych

1 producentow.

3. PRAWO POPYTU - popyt na dany towar lub ustuge maleje wraz ze wzrostem ich ceny
(pod warunkiem, Ze inne czynniki pozostaja niezmienne).

4. PRAWO PODAZY - podaz danego towaru lub ustugi zwicksza sie wraz ze wzrostem
ceny (pod warunkiem, ze inne czynniki pozostajg niezmienne).

5. POZACENOWE CZYNNIKI KSZTALTUJACE WIELKOSC POPYTU:

a) wysokos¢ dochodow nabywcow (wraz ze wzrostem dochodow zwigksza si¢ popyt),

b) moda, gust oraz preferencje konsumentéw (np. ubrania w modnych fasonach lub kolorach
beda si¢ sprzedawac najlepiej),

c) liczba ludnos$ci (im wigksza liczba konsumentow, tym wigkszy moze by¢ popyt na dany
towar lub ustuge) 1 jej struktura wedtug np. plci, wieku czy wyksztatcenia.

6. POZACENOWE CZYNNIKI KSZTALTUJACE WIELKOSC PODAZY:

a) koszty produkcji (m.in. koszty surowcow 1 pracy),

b) liczba producentéw (sprzedawcéw) danego towaru lub ustugi,

c¢) czynniki klimatyczne w wypadku niektorych dziatalnosci (np. w rolnictwie),

d) polityka rzadu (np. w zakresie opodatkowania danych dobr).

7. DOBRA KOMPLEMENTARNE - to dobra uzupehiajace si¢, czyli takie, ktore
zaspokajaja okre$lone potrzeby konsumentéw tylko wtedy, gdy funkcjonuja tacznie (np.

samochdd i paliwo).



8. DOBRA SUBSTYTUCYJNE - to dobra si¢ zastepujace. Wzrost ceny jednego
z substytutow powoduje zwigkszenie popytu na drugi substytut, ktéry w tej sytuacji staje si¢
relatywnie tanszy. Na przyklad podniesienie cen masta powoduje wzrost popytu na
margaryne.

9. JAK SA USTALANE CENY?

Ceny towarow 1 uslug ksztattujg si¢ w wyniku wzajemnego oddziatywania popytu
1 podazy. Gdy wielko$¢ podazy jest wyzsza od wielkosci popytu, wystepuje nadwyzka
rynkowa. W przeciwnym razie, gdy wielko$¢ popytu przewyzsza wielko$¢ podazy,
wystepuje niedobor rynkowy. Konkurencja, w tym wypadku miedzy konsumentami
(kupujacymi) prowadzi do wzrostu cen, ktory powoduje spadek wielkosci popytu
1 wzrost wielko$ci podazy. Rezultatem nieustannych procesow dostosowawczych jest cena

réwnowagi rynkowej, przy ktorej wielkos¢ popytu rowna si¢ wielkosci podazy.

MATERIALY I POMOCE EDUKACYJNE DO TEMATU - POPYT, PODAZ I CENA

Krok w przedsigbiorczo$¢, Podrecznik do podstaw przedsigbiorczosci dla szkot
ponadgimnazjalnych, Zbigniew Makieta, Tomasz Rachwal, Nowa Era, Warszawa 2014
Portale 1 strony internetowe — www.podrecznik.edugate.pl, epodreczniki.pl, pl.wikipedia.org,

mfiles.pl, Film na YouTube — Mechanizmy rynkowe, odcinek 1 ,,Rynek”.

POLECENIA DO WYKONANIA

Prosze przeczyta¢ powyzsze streszczenie, ewentualnie temat z podrecznika ,,Popyt, podaz
1 cena”, str. 35 — 38 lub skorzysta¢ ze zrddel internetowych, a nastgpnie odpowiedzie¢ na

nastgpujace pytania i wysta¢ odpowiedzi do 28 kwietnia 2020r. na e-maila: rsegdal@o2.pl:

1. Wymien pozacenowe czynniki ksztaltujace wielko$¢ popytu i podazy. Ktéry z nich
wydaje Ci si¢ najistotniejszy w przypadku owocow i warzyw?

2. Uzasadnij twierdzenie, ze konsument w gospodarce rynkowej ma wplyw na ceny
towarow i ustug.

3. Podaj po trzy pary dobr komplementarnych i débr substytucyjnych.

W razie problemow proszg¢ pisa¢ do mnie na wyzej podanego e-maila.


http://www.podrecznik.edugate.pl/
mailto:rsegda1@o2.pl

